OUR VISION AND MISSION

B PFR Ventures il |

Analiza prezentacji -
inwestorskich
polskich start-upow

CONTACT US

B2 Lovern s doer sitaret conaee @ Social Media
momradipiscing et ed ®) -

Location
Laremn pauen dolor st s, conzectenuer
dipisang it z2d dim.




O projekcie B PFR Ventures

Na przetomie 2022 i 2023 roku uruchomiliémy projekt, ktérego celem byto zorganizowanie spotkania polskich start-upow
z grupa miedzynarodowych funduszy z portfela PFR Ventures. W ramach tego dziatania, zebralismy 131 prezentacji, ktére
nastepnie poddalismy analizie. Jej efekty mozecie zobaczy¢ w tym dokumencie.

Z pewnoscig nie ma jednego, uniwersalnego sposobu na zaprezentowanie spoétki przed inwestorami. Pokazemy Wam
jednak, jak podchodzg do tego osoby, ktérym historycznie udato sie pozyskac¢ finansowanie z funduszy VC.

W analizie kierowaliSmy sie mozliwie prostymi kryteriami, ktére pozwalaty na zero-jedynkowa ocene. Wiecej
o metodologii przeczytacie na kolejnych stronach.

Autorzy

Zespotanalityczny

@ Piotr Marszatek
Analityk w PFR Ventures

@ Aleksandra Pietrzykowska
Analityczka w PFR Ventures

@ Aleksandr Dzidovski
Analityk w PFR Ventures



https://www.linkedin.com/in/piotr-marsza%C5%82ek-b37057146/
https://www.linkedin.com/in/aleksandra-pietrzykowska
https://www.linkedin.com/in/aleksandr-dzidovski-b0a059146

Dane o analizowanym materiale i kryteria

Podstawowe dane

Liczba
prezentacji:

131

Wartos¢ kapitatu
pozyskanego przez spotki:

1 mld rin

Plan pozyskania
nowego kapitatu:

1,5 mlid rin

Kryteria

B PFR Ventures

Kwantyfikator:

Spojnosé graficzna

jest v X niema

Intro lub one-liner

jest v X nie ma

Problem solution

jest v X niema

Analiza rynku

jest v X niema

Analiza rynku

Do wyboru = 1AM SAM SOM

Inne elementy analizy rynku

Siatka klientéw, mapa konkurencji

Informacje o zespole

jest v X nie ma

Liczba kobiet C-Level #
Liczba mezczyzn C-level #
Doswiadczenie w innym start-upie # osob

Business model

jest v X nie ma

Roadmapy

Produktowa, Finansowa (P&L),
Fundraisingowa, Use case produktu lub ustug

Cap table

jest v X nie ma

Demo wideo

jest v X niema

Zrédto danych jest v x nie ma

Format pitchdecka slajdy onepager  inne
Peretki Ciekawostki nt. pitchdeckéw
Kolor 4 bitowa paleta

jezeli probka badawcza dla danej kategorii byta mniejsza, doprecyzowalismy to w sekcji z przypisami (takiej jak ta)



Dane o analizowanym materiale i kryteria

Model biznesowy

Subscription / SaaS

83

Manufacturing / Hardware

28

g & &

Commiission / Marketplace

26

Other

a0
ad

25

Service / Project-based

17

GRS,

Ecommerce / D2C

B

Advertising-based

Mozna byto zaznaczy¢ wiecej niz 1 model i branze, dlatego catos¢
nie sumuje sie do 131

Sektory

Data & Analytics

Health

IT / Internet Services

HR / Recruitment
Finance

Other

Robotics

Energy

Education

Marketing & Advertising
Transportation / Delivery
Consumer products

Food & Beverage
Commerce / Retail / Shopping
Biotechnology

Industrial / Semiconductors
Real Estate

Media

Cybersecurity

Gaming

Sports

Sales & Customer Support
Wellness Beauty

Pets

Music

Legal

Home Living

Events

Agriculture & Farming
Administrative

Travel, Telecom, Fashion

B PFR Ventures
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Kilka slow komentarza

in/

Eliza Kruczkowska

Dyrektorka Departamentu
Rozwoju Innowacji w Polskim
Funduszu Rozwoiju

Dobrze przygotowany pitchdeck to kluczowy
element skutecznego pozyskania inwestycji dla
startupu. Dlatego warto przestrzega¢ pewnych
zasad przy jego tworzeniu. Analiza prezentacji
inwestorskich wykonana przez PFR Ventures
ujawniata kilka interesujacych faktow.

Wiele prezentacji zawiera jasny opis modelu
biznesowego, co stanowi korzystny sygnat dla
inwestoréow, umozliwiajacy lepsze zrozumienie
funkcjonowania firmy oraz sposobow
generowania dochodéw. Jednakze, jedynie
niewielka liczba prezentacji zawierata definicje
problemu oraz sugestie jego rozwigzania. Moze
to sugerowac, ze niektére spoétki skupiajg sie
przede wszystkim na produkcie lub ustudze,
zaniedbujac problem, ktéry dana firma ma za
zadanie rozwigzac.

Dodatkowo, tylko niewielka liczba spodtek
udostepnita informacje na temat
TAM/SAM/SOM, a jeszcze mniej podato zZrédta
tych danych w prezentacji. Ta niska przejrzystosc
i precyzja w przekazywaniu informacji przez
spotki wskazuje na potrzebe wiekszej dbatosci
w tym obszarze.

Warto réwniez zwréci¢ uwage na fakt, ze
sposrod 400 kluczowych os6b
zidentyfikowanych w 131 spétkach, tylko 71 to
kobiety (18%), co $wiadczy o nadal niskim udziale
kobiet w branzy technologicznej.

B PFR Ventures

Niemniej jednak, pozytywna tendencjg jest to, ze
znaczna cze$¢ oséb rozwijajacych innowacyjne
projekty posiadata wczesniej doswiadczenie
W pracy w innym startupie, co moze wptynac na
ich skuteczno$¢ i jakos$¢ pracy.

Wazne informacje, takie jak planowany rozwdj
produktu lub ustugi, plany wykorzystania
srodkdw z rundy czy informacje o obecnej
strukturze udziatowej byty czesto pomijane lub
umieszczane w prezentacjach jedynie czesciowo.
Taka sytuacja moze utrudni¢ inwestorom
doktadng ocene perspektyw danego projektu.
Dlatego tez, aby stworzy¢ dobry pitch deck,
startup powinien doktadnie przeanalizowac
i wtagczy¢ kluczowe informacje na temat swojego
modelu biznesowego, problemu, ktory
rozwiazuje, oraz przysztych planéw rozwoju
produktu lub ustugi.

Przede wszystkim, warto zadba¢ o przejrzystosc
i precyzje przekazywanych informacji. Wszelkie
kluczowe dane powinny by¢ doktadnie
przedstawione i ftatwe do zrozumienia dla
inwestorow. Warto pamietad tez o]
zréznicowanym  zespole i uwzglednieniu
perspektywy kobiet - witaczenie ich do zespotu
moze pozytywnie wptyngé na réznorodnosé
perspektyw, podejmowanie lepszych decyzji,
a takze na zwiekszenie szans na pozyskanie
inwestycji.


https://www.linkedin.com/in/elizakruczkowska/
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Objetosciformat

B PFR Ventures

Liczba stron Format

Minimum: 7

prezentacji

Srednio: 17 5 mediana: 16 |— 3X = 128/1&

4 O\
=
w tym:
v

D

— PPT PDF
1x 2X 3X 125x

jako tekst na w formie jako ,otwarty” jako slajdy
) 4 stronach A4 onepager ppt PDF
Maximum:39 ——

N - 128, bo format 3 prezentacji nie miat charakteru slajdow



Spojnosc graficznai kolory § PFR Ventures

Spdjnosc graficzna

Ocenilismy, ze Na 10 spétek, ktore historycznie zebraty

Z} 111 na131 > 5 min EUR,

prezentacji jest spojnych graficznie. ore s .
6 oceniliémy jako

spojne graficznie.

Kierowalismy sie:
LDLDEDDDDDL L

powtarzalnoscia czytelnoscia

uktadu stron tresci

np.

. .. ri—l Historia finansowania spotki nie ma
zachowanie spojne — . :
€ S, S duzego wptywu na poziom estetyczny
marginesow czcionki - = .
prezentacji.




Spojnosc graficznaikolory

Kolory

&

WskazywaliSmy
dominujacy
w prezentacji kolor*.

Nieliczne przypadki
stanowity prezentacje,
w ktérych tto byto

w petni kolorowe.

Najczesciej prezentacje
powstaja na tle bieli i szarosci

[82]

i to one stajg sie gtdbwnymi kolorami,
a pozostate kolory stanowiag

© dodatek.

Czesc¢ prezentacji miata
biate tto, ktore w
duzym stopniu byto
jednak zdominowane
przez inny kolor
elementoéw graficznych
i czcionek.

* Wybieralismy sposrdod palety 4 bit (16 koloréw)

B PFR Ventures

biaty

szary
czarny
zielony
granatowy
niebieski
fioletowy
morski
z6tty
fuksja

kasztanowy



O co chodzi?

Wprowadzenie Przedstawienie problemu
o spotce i rozwigzania

’
n's /

112na131 106na131

prezentacji posiadato one-liner prezentacji zawierato strony
lub wprowadzenie o spétce na dotyczace problemu
pierwszych stronach (w tym i pomystu na jego rozwigzanie.

czesto na stronie tytutowe;j).
Prezentacje, ktére nie maja
takiego ujecia najczesciej bardzo
skupiaja sie na ustudze lub
produkcie oraz ich
wtasciwosciach.

One-liner - tresciwe wyttumaczenie modelu spoétki,
najczesciej ograniczone do jednego zdania

B PFR Ventures

Opis modelu
biznesowego

SOna 131

spotek umiescito w swoich
prezentacjach przejrzysty opis
modelu biznesowego

(np. w postaci grafu).



Analiza rynku

Dane TAM, SAM, SOM

47 spotek - brak danych

2x 40 3« 39«

SOM

v

Jednoczesnie tylko

34 ;34

spotek, ktore podaty
informacje o
TAM/SAM/SOM,
zdecydowato sie rowniez na
podanie Zrédet danych

W prezentacji.

W

TAM, SAM, SOM - catkowity, dostepny i docelowy rynek (kolejno)

Os x/y plasujaca spotke na

tle konkurencji

B PFR Ventures

Inne elementy analizy rynku

e & L
‘@ &8 &

Q

analiza siatka klientow
79){ konkurencji 48X (obecnych lub

potencjalnych)

4

Analiza konkurencji najczesciej wystepuje
w jednej z ponizszych form:

v v

v

SRS AN B &S

v

Tabela z poréwnaniem
cech produktu lub ustugi

Y W przypadku braku klientéw,
popularnym zabiegiem jest

pokazywanie listéw intencyjnych.



Zespol

Ptec zatozycieli

(J 119 na 131 spétek

miato slajd z prezentacja zespotu

W 131 spétkach zidentyfikowalismy

400 osob,

ktore mozna okresli¢ jako

kluczowy zespo6t

o) (o)

i AV [T 322

Mezczyzni
*uwzglednialismy tylko osoby C-level lub te wyraznie podpisane jako zatozyciele

B PFR Ventures

Start-upowe doswiadczenie

Start-upy rozwijane sg przez:

—— same kobiety —— — samych mezczyzn — — zespoty taczone —

2/ 2 54

przypadki

przypadki przypadki

73 osoby

wskazaty w swoim doswiadczeniu,
ze pracowaty wczesniej w innym start-upie.

[o] o o

" " "

To pokazuje, ze blisko co 5 osoba rozwijajaca innowacyjny
projekt pracowata wczesniej
w innym start-upie (najczesciej polskim).



Plany na przyszlosc 8 PER Ventures

Przychody Pozyskanie kapitatu
55 spéiek zawarto wykresy lub informacje dotyczace 61 spéiek umiescito informacje na temat planéw wykorzystania
obecnych i/lub prognozowanych przychodéw spétki. $rodkéw z rundy i/lub poinformowato o dotychczas zebranym kapitale.

Prozno szukaé innych niz rosnacych wyktadniczo wykresow Srednia wartos¢ pozyskanej inwestycji: 7 mln PLN
z estymacjami.

Srednia warto$¢ poszukiwanej inwestycji: 12,7 min PLN

Rozwdj produktu lub ustugi Struktura udziatowcOw (cap table)

70 spé’rek umiescito w swoich prezentacjach informacje TyIko 19 na131 spotek dotaczyto informacje o obecnym cap table.
na temat planowanego rozwoju ich produktu lub ustugi

Czesciej spotki pokazujg logotypy funduszy, ktére wspieraty je
(np. opis dodatkowych funkgji lub wskazanie terminu dotychczas, ale nie umieszczaja informacji o % posiadanych
wdrozenia w zycie pomystu). udziatéw.



Demo 5 PFR Ventures

Prezentacja wideo Use case

17 spétek 50 spotek
K

{ dotaczyto prezentacje wideo, —‘ opisato przyktadowe zastosowanie

ktéra umozliwia zapoznanie sie z ich ustuga swojego produktu lub ustugi.
lub produktem.

/ Czes¢ z nich miata forme case
Najczesciej jest to wideo study odnoszacego sie do
oprowadzajace po dashboardzie
jakiegos$ oprogramowania.

wdrozen u konkretnych klientow.



,Michalki”

Lista rzeczy, ktoére wzbudzity nasza ciekawos¢ na etapie analizy materiatow

O

Spoétka HealthTech, ktéra juz na
stronie tytutowej zaprezentowata
certyfikat medyczny

Listy przewodnie
od zatozycieli

&

Slajdy oznaczone jako draft

)

Mem na koncu prezentacji
(pozdrawiamy autorow,
Smieszny, 3/10)

o

(e

Przywiazanie do tytutow
naukowych w projektach
HealthTech

?

Brak wskazywania jednostek
(np. SOM = 97 000)

=

Slajdy po polsku (prezentacje
zbieralismy dla grupy
miedzynarodowych funduszy)

Wideo osadzone bez filmu
(sama klatka, bez podlinkowania
do filmu np. na YouTube)

0

Obszerne Case Studies
jako osobny zatacznik
do prezentacji

22

Prezentowanie zespotu na
poziomie slajdu tytutowego

A

B

Zdjecie wspotzatozyciela
wykadrowane ze zdjecia
z rodzinnego albumu
(na karku trzyma dziecko)

Data na prezentaciji:
2021

B PFR Ventures

S $ *
Prezentacje

o charakterze
sprzedazowym

M=
M=

Executive summary

przed gtéwna czescig prezentacji

&

Dziecko na cover photo
(projekt nie byt zwigzany

Z branza dziecieca)

22

Prezentacja zespotu
pomiedzy slajdami
,problem” i ,solution”



Coradza eksperci?

B PFR Ventures

Omowienie standardow prezentacji, ktére rekomenduja: 500 startups,
Guy Kawasaki, Sequoia Capital, NextView Ventures i Crowd funder

I:iczba slajdow
Srednio wynosita 17 stron, czyli wiecej
niz zaleca wiekszos¢ ekspertow (10-12)

Omowienie problemu i rozwigzanie
Taka narracje prezentacji wykorzystato
106 na 131 analizowanych spotek
G

Model biznesowy
Az 51 spotek zdecydowato sie nie
0 zaprezentowac informacji o modelu
biznesowym
G

Zrodto: Slidebean; tylko kategorie wskazane przez wszystkich ekspertéw;
w petnym zestawieniu wskazanych jest jeszcze 11 innych obszaréw tematycznych

Konkurencja

79 firm zawarto w swoich
prezentacjach analize konkurencji
GRS

Zespot / zatozyciele
Zdecydowana wiekszos¢ prezentacji
zawierata strone z informacjami

o zespole (119/131)
D

Fundraising
Mniej niz potowa spotek (61) zawarta
informacje o planach na wykorzystanie

Srodkéw z rundy
G



Jak prezentowac
si¢ przed funduszem?

Magdalena Postuszny
Lakestar

Obejrzyj materiat



https://www.linkedin.com/events/magdalenaposluszny-lakestar-how7038884277098299392/comments/

B PFR Ventures
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